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Marketingove prostredi:
marketingové planovani



Planovani

je systematicka priprava podnikoveého planu k
dosazeni stanovenych cilu, jehoz soucasti je i
plan marketingovy. Opira se o:

_kde se firma nachazi - vstupni analyzu
vychodisek

] kam firma smeéruje - predpoklad vyvoje
situaci

ceho chce dosahnout - stanoveni cili v
danych cinnostech

postup, jak daného cile dosahnout - prijeti
strategickeho a operativniho planu, jeho
realizaci a kontrolu.




Analyza okoli

Podnik je pri své cinnosti a planovani ovliviovan

ErostFedim, ve kterem se nachazi;, je s nim v neustalem
ontaktu a vuci svému okoli nemuze byt uzavreny.

Vlivy prostredi predstavuji sily, ktere bud’ castecne jsou, Ci

nejsou z pozice podniku ovlivnitelné a pusobi uvnitr Ci z

jeho vnejsku.

O protoze silu téchto vlivii neni snadné predvidat a ani
odhadnout je treba je rozdélit, aby bylo mozné rozpoznat
jejich plisobeni a z hlediska managementu podniku
vymezit jejich ovlivnitelnost

O je treba proveést tzv. analyzu marketingového prostredi




Rozdéleni marketingovych vlivii

prostredi:

Vlivy vnitrni

Vlivy vnéjsi

Mikroprostredi Mezoprostfedi | Makroprostredi
Organizace a rizeni |Zakaznici Ekonomickeé
Vybavenost Dodavatelé Demografickée
Financni situace Distributofri Prirodni
Technicky rozvoj Konkurence Technologicke
Lidské zdroje Verejnost Politicke

Vnitrni konkurence

Kulturni a socialni

Umisténi podniku

Image firmy

Zdroj: vlastni




Prostredi marketingu

O Vnitrni prostredi - mikroprostredi
se nachazi uvnitr podniku a je tedy ovlivnitelné
managementem podniku a jeho zameéstnanci.

O Vneéjsi prostredi — mezoprostredi se
nachazi vné podniku a je z jeho pozice
ovlivnitelné jen Castecne.

0 Vnéjsi prostredi — makroprostredi se
nachazi vne podniku a podnikem primo
ovlivnitelné neni, na pusobeni jeho vlivu se
vSak lIze pfipravit a pfizpusobit se jim.




Vnitrni prostredi podniku,
tzv. mikroprostredi

Organizace a rizeni - management
urovni sve ridici prace primo ovlivauje
celkove vysledky firmy.

Vybavenost firmy- ma vliv na
predmeét, velikost a rozsah jejiho
podnikani.

Financni situace - ma vliv na dalsi
rozvoj firmy a jeji planovani do
budoucna.




Vnitrni prostredi podniku,
tzv. mikroprostredi

Technicky rozvoj — nastavuje vyrobni a
technologické parametry, které urcuji miru
moznosti pfizpusobit se pozadavkum trhu.

Lidské zdroje - nejdulezitéj§im vyrobnim
faktorem je pracovnik. VSe zalezi na lidech
a jejich schopnostech.

Vnitrni konkurence - posouva moznosti
marketingovych aktivit.




Vnitrni prostredi podniku,
tzv. mikroprostredi

Umisténi podniku - hraje dulezitou
roli zejmena pri vyrobe a distribuci,
ale ma vliv i pri stanovovani cenove
strategie a propagace v ramci
konkurencniho prostredi .

Image firmy —povest firmy, verejne
minéeni.




Opakovani predchozi ucebni latky:

1. Ceho se tyka situaéni analyza?

2. Co je marketingove prostredi a jak jej
|ze rozdelit?

3. Ma podnik vliv na marketingove

mikroprostredi? Popiste jeho
jednotlive casti.

4. Pokuste se pojmenovat mikroprostredi
v nasi skole, pripadné stanovit
podminky pro jeho zlepseni.
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