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Členění výrobků z hlediska 
obchodu



Výrobek a zboží

 Co rozumíme pod pojmem 
výrobek?

statky, které jsou z technologického 

hlediska dokončené a určené k prodeji.

 Co rozumíme pod pojmem zboží?

je statek, který firma nakoupí za účelem 

dalšího prodeje, aniž by jej jakkoli 
přetvářela.

Zdroj: Web:Hamish2k. [on line] 2014 [cit. 2014-16-04]. Dostupný na www:http://commons.wikimedia.org/wiki/File:X31_T43_laptop.png



Mezinárodní členění zboží:

 Potraviny (food)

 Suchý sortiment (dry goods)

 Rychle se kazící zboží (perishable goods)

 Nepotravinové zboží (non food)

 měkké zboží (soft)

 tvrdé zboží (hard)
 bílé zboží (white)

 hnědé zboží (brown)

Zdroj: Web: [on line] 2014 [cit. 2014-16-04]. Dostupný na www: http://cs.wikipedia.org/wiki/T%C4%9Bstoviny#mediaviewer/Soubor:Torteliny.jpg a 

http://cs.wikipedia.org/wiki/Pra%C4%8Dka#mediaviewer/Soubor:Washer.600pix.jpg

http://cs.wikipedia.org/wiki/T%C4%9Bstoviny#mediaviewer/Soubor:Torteliny.jpg


EAN kód = čarový kód

Zdroj: Web: Kriplozoik. [on line] 2014 [cit. 2014-06-04]. Dostupný na www: 

http://cs.wikipedia.org/wiki/%C4%8C%C3%A1rov%C3%BD_k%C3%B3d



K čemu EAN kód slouží?

 Má funkci: 
 skladovací a inventarizační (velikost a 

druhy zásob)

 identifikační a rozlišovací (co je to za 
typ, výrobce, velikost, množství, cena,…)

 evidenční (např. na pokladně lze zjistit 
kolik kusů daného zboží je na skladě)

 umožňuje snadné objednávání 
(upozornění při určité hranici zásob 
daného typu zboží)

 fakturace zboží



 Struktura EAN kódu: představuje 
množství čar a mezer s přesně 
definovanou šířkou, které jsou 
doplněny číselnými kódy.

 EAN = European Article Number

 Nejčastěji užívaný je EAN-13 tj. kód, 
který obsahuje 13 čísel. 



Obsah EAN-13

 První dvě či tři číslice identifikují 
zemi, kde je zaregistrovaný výrobce 
(nemusí jít o zemi původu). ČR je 
značeno číslem 859. 

 Další čtyři či pět číslic značí kód 
výrobce.

 Kód výrobku se skládá z pěti číslic.

 Poslední číslice je kontrolní. 



Čím lze EAN kód přečíst:

 Laserovým scannerem

 Laserovou pistolí

 Tužkou

Příklad ručního scanneru čárového kódu:
Zdroj: Web: Argox. [on line] 2014 [cit. 2014-06-04]. Dostupný na www: http://commons.wikimedia.org/wiki/File:Barcode-
scanner.jpg

V roce 1974 jej vynalezl 

Norman Joseph Woodland 

Díky tomu, se na světě

v současné době denně 

uskuteční cca šest miliard 

transakcí.

//upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/1/13/Barcode-scanner.jpg
//upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/1/13/Barcode-scanner.jpg


Opakování předchozí učební látky:

1. Jaký je rozdíl mezi výrobkem a zbožím?

2. Co je EAN kód a k čemu slouží?

3. Z čeho se EAN kód skládá?

4. Vyjmenujte prosím mezinárodní členění 
zboží.
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