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Clenéni vyrobki z hlediska
obchodu




Vyrobek a zbozi

Co rozumime pod pojmemga=
vyrobek? | =

e

statky, ktere jsou z technologické\h:'
hlediska dokoncené a urcene k prodeji.

Co rozumime pod pojmem zbozi?
je statek, ktery firma nakoupi za ucelem
dalsiho prodeje, aniz by jej jakkoli
pretvarela.

Zdroj: Web:Hamish2k. [on line] 2014 [cit. 2014-16-04]. Dostupny na www:http://commons.wikimedia.org/wiki/File:X31 T43 laptop.png



Mezinarodni c¢cleneni zbozi:

Potraviny (food)
B Suchy sortiment (dry goods) S
B Rychle se kazici zbozi (perishable goods)

e S -

Nepotravinoveé zbozi (non food =
B mékké zbo3i (soft) o

B tvrdeé zbozi (hard)
B bilé zbo¥i (white)
B hnéde zbozi (brown)

Zdroj: Web: [on line] 2014 [cit. 2014-16-04]. Dostupny na www: http://cs.wikipedia.ora/wiki/T%C4%9Bstoviny#mediaviewer/Soubor:Torteliny.jpg a
http://cs.wikipedia.org/wiki/Pra%C4%8Dka#mediaviewer/Soubor:Washer.600pix.jpg



http://cs.wikipedia.org/wiki/T%C4%9Bstoviny#mediaviewer/Soubor:Torteliny.jpg

EAN kod = carovy kod

123

456 708

Zdroj: Web: Kriplozoik. [on line] 2014 [cit. 2014-06-04]. Dostupny na www:
http://cs.wikipedia.org/wiki/%C4%8C%C3%Alrov%C3%BD_k%C3%B3d



K cemu EAN kod slouzi?

Ma funkci:

skladovaci a inventarizacni (velikost a
druhy zasob)

identifikacni a rozlisovaci (co je to za
typ, vyrobce, velikost, mnozstvi, cena,.

eV|dencn| (napr. na pokladne |ze zjistit
kolik kusu daného zboZi je na skladé)

umoznuje snadné objednavani
(upozorneni pri urcité hranici zasob
daneho typu zbozi)

fakturace zbozi

.-)




Struktura EAN kodu: predstavuje
mnozstvi ¢ar a mezer s presne
definovanou sirkou, ktere jsou
doplnény cCiselnymi kody.

EAN = European Article Number

Nejcasteji uzivany je EAN-13 tj. kod,
ktery obsahuje 13 Cisel.




Obsah EAN-13

Prvni dve ci tri Cislice identifikuji
zemi, kde je zareglstrovany vyrobce
(nemUS| jit o zemi plvodu). CR je
znaceno cislem 859,

Dalsi €tyri Ci pet Cislic znaci kod
vyrobce.

Kod vyrobku se sklada z péti Cislic.

Posledni cislice je kontrolni.




Cim Ize EAN kod predist:

3 Laserovym scannerem
] Laserovou pistoli
1 Tuzkou

V roce 1974 jej vynalezl
Norman Joseph Woodland
Diky tomu, se na svété

v soucasne dobé denné
uskutecni cca Sest miliard
transakci.

Priklad ruc¢niho scanneru ¢arového kodu:

Zdroj: Web: Argox. [on line] 2014 [cit. 2014-06-04]. Dostupny na www: http://commons.wikimedia.org/wiki/File:Barcode-
scanner.jpg


//upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/1/13/Barcode-scanner.jpg
//upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/1/13/Barcode-scanner.jpg

Opakovani predchozi ucebni latky:

H WDN =

. Jaky je rozdil mezi vyrobkem a zbozim?
. Co je EAN kod a k cemu slouzi?

. Z ceho se EAN kod sklada?

. Vyjmenujte prosim mezinarodni clenéni

zbozi.
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