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Maloobchodní jednotky



Druhy obchodních jednotek

 katalogová předváděcí prodejna 

 místní prodejny se zbožím denní potřeby

 diskontní prodejny

 specializované prodejny 

 supermarket 

 obchodní dům

 specializované velkoprodejny

 hypermarket

 obchodní centrum



Funkce obchodních jednotek

 katalogová předváděcí prodejna –
obchod probíhá na základě objednávky z 
katalogu, přičemž v malé prodejně kam je 
zboží zasláno si ho zákazník může před 
uskutečněním nákupu vyzkoušet, zboží si vzít 
nebo nechat na prodejně

 prodejny se zbožím denní potřeby se 

nacházejí blízko sídlišť, aby je měl zákazník „po 

ruce“

 specializované prodejny se zabývají jen 

určitým druhem zboží, mají vyškolený odborný 
personál



 Diskontní prodejny – jsou samoobslužné 

prodejny většinou se sortimentem denní potřeby. 
Nižší cena zboží je zde kompenzována omezeným 
prodejním komfortem (např. zboží je na paletách, 
ve velkých baleních, schází sortiment lahůdek 
atp.). Patří sem např. Lidl.

 Hobbymarkety – jsou prodejny zaměřené 

speciálně na potřeby pro byt, dům a zahradu. 
Nachází se zde sortiment od vybavení 
jednotlivých místností v domě po květiny. 
Poskytují další služby jako je řezání podlahovin a 
desek na míru, lepení hran atp. (Hornbach, OBI) 

Zdroj: Web: Aljona83. [on line] 2014 [cit. 2014-16-04]. Dostupný na www: 

http://commons.wikimedia.org/wiki/File:LIDL_prodejna_-

_N%C3%A1ro%C5%BEn%C3%AD_ulice.jpg

Prodejna Lidl v Praze



 obchodní dům – má poměrně široký 
sortiment zboží v různých specializovaných 
odděleních, je vícepodlažní, bývá v centrech 
měst, součástí bývají restaurace, rychlá 
občerstvení, čistírny apod. (Kotva, Prior) 

 supermarket –jde o jednu velikou plochu do 
1800 m2 ve vlastnictví jedné firmy (potraviny, 
drogistické zboží a potřeby pro domácnost, 
bývá zde i obslužný úsek lahůdek a pečiva) 
doplněnou o další oddělení jako jsou 
květinářství či noviny. (Kaufland, Billa)



Obchodní dům Kotva 
v Praze

Zdroj: Web: Aktron. [on line] 2014 [cit. 2014-18-06]. Dostupný pod licencí Wikimedia Commons na www: 

http://commons.wikimedia.org/wiki/File:Praha,_Obchodn%C3%AD_d%C5%AFm_Kotva_I.jpg



 hypermarket - je obrovská samoobslužná 
prodejna (5 000 - 20 000 m2.

 Nachází se na okrajích měst, protože 
předpokladem jsou nákupy prostřednictvím 
automobilu. Disponují velkými parkovacími 
plochami. Mají velice široký sortiment zboží od 
potravin přes potřeby pro domácnost, oděvy, 
elektro, obuv, nábytek atp. V důsledku velmi 
vysokého obratu mohou zákazníkům nabízet 
zboží za nižší ceny, než menší typy prodejen 
(Tesco, Interspar).



 obchodní střediska (shopping centres), bývají 

většinou až za městem a jsou tvořena rozsáhlými 
obchodními komplexy s parkovacími plochami. 

 Je zde na jednom místě řada nezávislých 
specializovaných obchodních firem s velice širokým 
sortimentem zboží od potravin po auta. 

 Centrum disponuje řadou zábavních středisek, 
restaurací a dalšího vybavení, protože se 
předpokládá, že zde zákazník stráví delší časový 
úsek (někdy i celý den). Příkladem je např. 
Olympia, Palladium, Vaňkovka aj.

Zdroj: Web: Lukáš Malý. [on line] 2014 [cit. 2014-16-04]. Dostupný na www: 

http://commons.wikimedia.org/wiki/File:Interi%C3%A9r_Va%C5%88kovky.JPG



Obchodní centrum 
Vaňkovka v Brně

Zdroj: Web: Lukáš Malý. [on line] 2014 [cit. 2014-16-04]. Dostupný pod licencí Wikimedia Commons na 

www: http://commons.wikimedia.org/wiki/File:Interi%C3%A9r_Va%C5%88kovky.JPG



Opakování předchozí učební látky:

1. Vyjmenujte obchodní jednotky podle 
velikosti.

2. Jaká je funkce shopping center a která 
jste už navštívili? Lišily se od sebe? 
Pokud ano tak čím?

3. Čím se od sebe liší obchodní dům a 
supermarket?

4. Co všechno nabízí hypermarket?
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