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Maloobchodni jednotky




Druhy obchodnich jednotek

katalogova predvadeéci prodejna

mistni prodejny se zbozim denni potreby
diskontni prodejny

specializovane prodejny

supermarket

obchodni dum

specializovane velkoprodejny
hypermarket

obchodni centrum




Funkce obchodnich jednotek

katalogova predvadeci prodejna -
obchod probiha na zaklade objednavky z
katalogu, pricemz v malé prodejné kam je
zbozi zasldno si ho zdkaznik muze pred
uskutecnenim nakupu vyzkouset, zbozi si vzit
nebo nechat na prodejné

prodejny se zbozim denni potreby se
nachazeji blizko sidlist, aby je mél zakaznik ,po
ruce"

specializované prodejny se zabyvaji jen
urCitym druhem zbozi, maji vyskoleny odborny

personal



Prodejna Lidl v Praze

Zdroj: Web: Aljona83. [on line] 2014 [cit. 2014-16-04]. Dostupny na www:

http://commons.wikimedia.org/wiki/File:LIDL_prodejna._-
_N%C3%A1ro%C5%BEN%C3%AD_ulice.jpg

Diskontni prodejny - jsou samoobsluzné
prodejny vétsinou se sortimentem denni potreby.
NizSi cena zbozi je zde kompenzovana omezenym
prodejnim komfortem (napr. zbozi je na paletach,
ve velkych balenich, schazi sortiment lahtdek
atp.). Patri sem napr. Lidl.

Hobbymarkety - jsou prodejny zaméfené
specialné na potfeby pro byt, dum a zahradu.
Nachazi se zde sortiment od vybaveni
jednotlivych mistnosti v domé po kvétiny.
Poskytuji dalsi sluzby jako je rezani podlahovin a

desek na miru, lepeni hran atp. (Hornbach, OBI)
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O obchodni diim - ma pomérné Siroky
sortiment zboZi v ruznych specializovanych
oddélenich, je vicepodlazni, byva v centrech
mest, soucasti byvaji restaurace, rychla
obcerstveni, Cistirny apod. (Kotva, Prior)

[0 supermarket —jde o jednu velikou plochu do
1800 m2 ve vlastnictvi jednée firmy (potraviny,
drogisticke zbozi a potreby pro domacnost,
byvd zde i obsluzny Usek lahudek a pediva)
doplnénou o dalsi oddéeleni jako jsou
kvetinarstvi Ci noviny. (Kaufland, Billa)




Obchodni diim Kotva
v Praze

p e
. ) . e
— - 5 :
e Y
; I
. 1 _ Mira ey Rsgarajy S
| :
B - 2 1 o g
s 1S 8 | 4 p—
g ’ £ -1 o )

323 03 2906 - 13:02"

Zdroj: Web: Aktron. [on line] 2014 [cit. 2014-18-06]. Dostupny pod licenci Wikimedia Commons na www:
http://commons.wikimedia.org/wiki/File:Praha, Obchodn%C3%AD_d%C5%AFm_Kotva_l.jpg
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hypermarket - je obrovska samoobsluzna
prodejna (5 000 - 20 000 m2.

Nachazi se na okrajich meést, protoze
predpokladem jsou nakupy prostrednictvim
automobilu. Disponuji velkymi parkovacimi
plochami. Maji velice Siroky sortiment zbozi od
potravin pres potreby pro domacnost, odévy,
elektro, obuv, nabytek atp. V dusledku velmi
vysokého obratu mohou zdkaznikim nabizet
zbozi za nizsi ceny, nez mensi typy prodejen
(Tesco, Interspar).




obchodni strediska (shopping centres), byvaiji

vetsinou az za méstem a jsou tvorena rozsahlymi
obchodnimi komplexy s parkovacimi plochami.

0 Je zde na jednom misté rada nezavislych
specializovanych obchodnich firem s velice Sirokym
sortimentem zbozi od potravin po auta.

0 Centrum disponuje radou zabavnich stredisek,
restauraci a dalsiho vybaveni, protoze se
predpoklada, ze zde zakaznik stravi delsi casovy
usek (nekdy i cely den). Prikladem je napr.
Olympia, Palladium, Vankovka aj.

Zdroj: Web: Lukas Maly. [on line] 2014 [cit. 2014-16-04]. Dostupny na www:
http://commons.wikimedia.org/wiki/File:Interi%eC3%A9r Va%C5%88kovky.JPG




Obchodni centrum
Vankovka v Brneé

Zdroj: Web: Lukas Maly. [on line] 2014 [cit. 2014-16-04]. Dostupny pod licenci Wikimedia Commons na
www: http://commons.wikimedia.org/wiki/File:Interi%C3%A9r Va%C5%88kovky.JPG



Opakovani predchozi ucebni latky:

1. Vyjmenujte obchodni jednotky podle
velikosti.

2. Jaka je funkce shopping center a ktera
jste uz navstivili? Lisily se od sebe?
Pokud ano tak ¢im?

3. Cim se od sebe lii obchodni dim a
supermarket?

4. Co vsechno nabizi hypermarket?
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