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Anotace:

Tento material slouzi k pochopeni zakladnich
vyvojovych fazi marketingu — podnikatelskych
koncepci. K prezentaci je vhodné poskytnout
doplnujici komentar.

Metodické pokyny:
Material je vytvoren jako prezentace
v programu MS PowerPoint. Pro jeho vyuziti
je potreba mit k dispozici pocitac nebo
notebook, dataprojektor, promitaci plochu a
prislusne programoveé vybaveni.
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Prodejni koncepce

Marketingova koncepce
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1. Vyrobni . ——r T —
koncepce IR Yo i 3

m 1900 -1920

m Predstavitele: H. Ford,
T. Bata
m Heslo: ,,Cim levnéjsi
vyrobek, tim lépe se proda*“
m Zamereni na racionalizaci a [ F __
produktivitu ve vyrobe, f f -
zavedeni pasove vyroby ' el

m [ato koncepce umoznila
masovou vyrobu

m Dnes: jihovychodni Asie
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2. VVyrobkova koncepce

m 1920 — 1940 (obdobi hospodarske krize)

m Heslo: ,,Kvalitni zbozi si svého zakaznika
vzdy najde.”

m Orientuje se na movitejSi zakazniky, kteri
preferuji kvalitu (kvalitnéjsi vyrobky za vyssi
ceny)

m Dnes vyrobci luxusnich znacek
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3. Prodejni koncepce

m 1940 - 1950
m Heslo: ,,Vyrobek je na trhu mnohem

W AL a4

m Firmy vyuzivaji ve velkem reklamu a propagaci

m Dnes vyrobky denni spotreby napr. Cistici
prostredky
m Problém: precenovani reklamy
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4. Marketingova koncepce

m 1950 — 1970 (obdobi nadvyroby)

m Heslo: ,Nejdrive musime poznat sveho
zakaznika, jeho potreby a moznosti a
teprve potom muzeme vyrabét.”

m Zaméfuje se na poznani potfeb zakazniku,
budovani vztahu se zakazniky

m Dnes sluzby napr. cestovni kancelare
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5. Eko-socialni marketingova
koncepce

m 1970 — soucasnost

m \/ychazi z marketingove koncepce, navic
do rozhodovani podniku zahrnuje
spolecenske zajmy — ochrana zivotniho
prostredi, uspory v oblasti materiald,
energii, surovin, zdravy zivotni styl...

m Dnes biopotraviny,
ekologicke praci prasky...
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Vztah firma a zakaznik

Vyrobni koncepce
Vyrobkova koncepce firma zakaznik
Prodejni koncepce

Marketingova koncepce firma zakaznik

spoleCnost

Eko — socialni koncepce firma zakaznik
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